SEDMA

Till Finansdepartementet

Yttrande till Finansdepartementet 6ver promemorian (Fi2019/02539/B) Stirkt
konsumentskydd niir betaltjiinster tillhandahalls.

SWEDMA har forstaelse for en vilja att reglera kreditkop och delar principiellt
bedémningen att kreditk6p ska vara resultatet av ett aktivt val. SWEDMA anser det ar
av vikt att konsumenter kan fatta vil informerade val nér de ingar avtal om krediter.
Det &r dirfor av stor vikt att marknadsforing av krediter ér transparent och tydlig for
konsumenterna. Da en kredit kan medféra betydande ekonomiska och juridiska
fordelar for konsumenten bor utgangspunkten dock inte vara att ett betalningssétt som
inte innebir en kredit alltid dr ett béttre alternativ {or konsumenten &n en kredit.
Marknadsforingen av krediter maste dven vara méttfull.

Den utformning som nu foreslas téranleder dock vissa kommentarer.

Att betala “kontant” vid e-handel gors idag genom olika slags bankdverforingar,
genom forbetald elektronisk planbok eller genom det som i promemorian beskrivs
som betalkort. Betriiffande betalkort sa presenteras det normalt endast som
“kortbetalning™ och det &r forst i steget dérefter som konsumenten véljer typ av kort
(direktbetalning eller efterbetalning). Efterbetalningen delas i sin tur upp i
fakturabetalning utan kreditkostnad och kreditkort med majlighet att dela upp
betalningen. Redan hir uppkommer fragan om alternativet betala med kort ska anses
som ett kreditalternativ eller inte, dvs. det finns tillimpningssvarigheter med forslaget.

Vidare bor uppmirksammas att vissa kreditkdp inte medfér extra kostnad for
konsumenten. “Fri avbetalning™ alltsa dar kopeskillingen delas upp i avbetalningar
utan att det pafors rinta eller avgifter &r ett viktigt konkurrensmedel. Ofta sker detta
under en kampanj, alltsa en begrinsad tid. SWEDMA menar att det maste fortydligas
om #ven dessa kreditkdp omfattas av regleringen. Har vill SWEDMA kraftigt
understryka dessa kop inte ska inga, det giller sérskilt om erbjudandet presenteras
under en begriinsad tid. Konsumenten paférs ingen extra kostnad och att sjélv behdva
byta betalsiitt for att f& det som utlovats i kampanjen medfor en uppenbar risk for
onddiga missforstand och klagomél. Har medfér kampanjen att konsumenten fattar
det aktiva val som bor ligga till grund for beslut om kreditkop. De risker som
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motiverar forslaget dr ocksa till klart 6vervidgande del kopplat till kreditens kostnader,
nagot som alltsa inte &dr aktuellt hér.

Betriffande forslaget till lydelse bor 6vervigas om varor och tjanster bytas mot
produkter (med nuvarande skrivning omfattas t.ex. inte "andra nyttigheter” av den
foreslagna regleringen).
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