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Remissyttrande – En trygg uppväxt utan nikotin, alkohol och 
lustgas, SOU 2024:23  
 
 
Om oss 
Sveriges Annonsörer är intresseorganisationen för landets annonsörer och bildades 1924. 
Sveriges Annonsörer har cirka 400 medlemsföretag/organisationer som tillsammans står för 
drygt hälften av de samlade reklam- och medieinvesteringarna i Sverige. Som 
intresseorganisation bistår vi medlemmarna att arbeta med ansvarsfull och sund 
marknadsföring som skapar effekt för deras varumärken. Sveriges Annonsörer är 
medlemmar i World Federation of Advertisers (WFA).  
 
Inledning 
Sveriges Annonsörer har i remissvaret nedan valt att fokusera på det som vi i första hand 
anser träffar våra medlemmar. Att vi inte kommenterat samtliga förslag ska varken ses som 
ett tillstyrkande eller avstyrkande av förslagen i övrigt.  
 
Informationskravet i alkohollagen 
Utredningen har presenterat ett förslag till ändring av 7 kap. 7 § alkohollagen med 
innebörden att fler medieformer framöver kommer att omfattas av informationskravet. 
Sveriges Annonsörer ställer sig generellt sett positiva till en justering av bestämmelsen som 
medför att bestämmelsen görs teknikneutral. Att bestämmelsen exempelvis föreslås omfatta 
sociala medier ser vi som en positiv och naturlig utveckling sett till den förändrade 
annonsmarknaden sedan regeln tillkom.  
 
Sveriges Annonsörer ser dock en risk att den föreslagna bestämmelsen kan få negativa 
konsekvenser i förhållande till utbudsannonsering på fysiska säljställen. Bestämmelsen 
aktualiseras då det rör sig om kommersiella annonser, ett begrepp som enligt domstolspraxis 
beskrivits som att det handlar om meddelanden som ska främja avsättningen och ha rent 
kommersiella förhållanden till föremål, dvs. avse en näringsidkares näringsverksamhet och 
t.ex. en vara som tillhandahålls i denna (NJA 2021 s. 1124). Begreppet har i praxis och 
förarbeten bedömts som ett snävare begrepp än begreppet marknadsföring, ett begrepp som 
traditionellt även omfattar exempelvis passivt saluhållande. Det är dock inte helt klart vart 
gränsen går mellan dessa två begrepp och det öppnar för viss osäkerhet. Det finns därför en 
risk att informationskravet kan komma att omfatta mer, eller i vart fall uppfattas omfatta mer, 
än vad lagstiftaren egentligen åsyftat. Sveriges Annonsörer förespråkar därför att begreppet 
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kommersiell annons förtydligas i propositionen, exempelvis i relation till 
marknadsföringsbegreppet. Sveriges Annonsörer ställer sig tveksamma till att det är 
lagstiftarens avsikt att informationskravet ska gälla för exempelvis dryckesmenyer på fysiska 
säljställen eller liknande kommunikation. Detta bör därför framgå tydligt av regeln eller 
propositionen, till skillnad från hur det är uttryckt i den remitterade utredningen.  
 
Antalet och urvalet av informationstexter 
I utredningen föreslås även att det antal informationstexter om alkoholens skadeverkningar 
som återfinns i 13 § alkoholförordningen ska begränsas från dagens elva och minskas till 
åtta. Skälen som anges är bl.a. att det är de minst avskräckande alternativen som används 
mest frekvent och att annonsörerna inte varierar sina texter i tillräcklig omfattning trots 
rådande lagstiftning som kräver detta. Sveriges Annonsörer ställer sig frågande till om en 
minskning av valmöjligheter verkligen kommer att få den avsedda effekten. Risken är istället 
att marknaden på sikt går över till att använda det av de återstående alternativen som är 
kortast och mest neutralt. Om ändringen av förordningen syftar till att öka en mer varierad 
användning av informationstexter skulle det sannolikt ge större effekt med en mer aktiv tillsyn 
på området i kombination med utbildningsinsatser från myndigheter samt bransch- och 
intresseorganisationer. Sveriges Annonsörer avstyrker därför förslaget att antalet 
informationstexter minskas till åtta. 
 
Stockholm den 30 augusti 2024 
 
 
 
Hanna Riberdahl   Ulrika Wendt 
VD    jurist 
 
 
    Jakob Rönnerbäck 
    jurist 

 
 



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams true
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness false
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages false
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages false
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages false
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 600
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<
    /SVE <>
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /BleedOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks true
      /IncludeHyperlinks true
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MarksOffset 6
      /MarksWeight 0.250000
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PageMarksFile /RomanDefault
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
    <<
      /AllowImageBreaks true
      /AllowTableBreaks true
      /ExpandPage false
      /HonorBaseURL true
      /HonorRolloverEffect false
      /IgnoreHTMLPageBreaks false
      /IncludeHeaderFooter false
      /MarginOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /MetadataAuthor ()
      /MetadataKeywords ()
      /MetadataSubject ()
      /MetadataTitle ()
      /MetricPageSize [
        0
        0
      ]
      /MetricUnit /inch
      /MobileCompatible 0
      /Namespace [
        (Adobe)
        (GoLive)
        (8.0)
      ]
      /OpenZoomToHTMLFontSize false
      /PageOrientation /Portrait
      /RemoveBackground false
      /ShrinkContent true
      /TreatColorsAs /MainMonitorColors
      /UseEmbeddedProfiles false
      /UseHTMLTitleAsMetadata true
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [600 600]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice



	[image: SvAnn logo]



Regeringskansliet

Socialdepartementet

Enheten för hälsa och civilsamhälle

Dnr: S2024/00726



s.remissvar@regeringskansliet.se

cc: s.hc.delning@regeringskansliet.se











Remissyttrande – En trygg uppväxt utan nikotin, alkohol och lustgas, SOU 2024:23 





Om oss

Sveriges Annonsörer är intresseorganisationen för landets annonsörer och bildades 1924. Sveriges Annonsörer har cirka 400 medlemsföretag/organisationer som tillsammans står för drygt hälften av de samlade reklam- och medieinvesteringarna i Sverige. Som intresseorganisation bistår vi medlemmarna att arbeta med ansvarsfull och sund marknadsföring som skapar effekt för deras varumärken. Sveriges Annonsörer är medlemmar i World Federation of Advertisers (WFA). 



Inledning
Sveriges Annonsörer har i remissvaret nedan valt att fokusera på det som vi i första hand anser träffar våra medlemmar. Att vi inte kommenterat samtliga förslag ska varken ses som ett tillstyrkande eller avstyrkande av förslagen i övrigt. 



Informationskravet i alkohollagen

Utredningen har presenterat ett förslag till ändring av 7 kap. 7 § alkohollagen med innebörden att fler medieformer framöver kommer att omfattas av informationskravet. Sveriges Annonsörer ställer sig generellt sett positiva till en justering av bestämmelsen som medför att bestämmelsen görs teknikneutral. Att bestämmelsen exempelvis föreslås omfatta sociala medier ser vi som en positiv och naturlig utveckling sett till den förändrade annonsmarknaden sedan regeln tillkom. 
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Antalet och urvalet av informationstexter
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