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Mediestodsutredningens promemoria

»Ett hallbart mediestod for hela landet” (Ds 2022:14)

(Ku2022/01230)

Schibsted News Media AB, med sate i Stockholm och agare till tidningarna och de
digitala nyhetstjansterna Aftonbladet, Svenska Dagbladet och Omni har getts tillfalle
att yttra sig Over rubricerad promemoria och far anfora féljande.

Som medlem i Tidningsutgivarna staller vi oss bakom TU:s remissvar, saval vad galler
fragan om kvalificerat momsundantag for allmanna nyhetsmedier, som
Mediestodsutredningens forslag. Vi valjer darfor att i detta remissvar koncentrera oss
pa de delar som Schibsted menar ar sarskilt viktiga att podangtera och fortydliga.

Inledande synpunkter och utgangspunkter

Schibsted valkomnar i stort de forslag om ett nytt mediestod som lamnas i
promemorian. Det nuvarande presstodet ar teknikberoende, innehaller troskel- och
inlasningseffekter och ar inte langre anpassat till dagens medielandskap.

Vi vill understryka betydelsen av att, saval riksspridda som lokala och regionala
medier maste ges goda ekonomiska forutsattningar for att ta ett ansvar for
journalistiken och nyhetsformedlingen. Det galler sarskilt i ljuset av de orattvisa
konkurrensforhdllanden som rdder i forhallande till techjattar som Google och Meta,
som varken investerar eller betalar ndgon namnvard skatt i Sverige och dartill tar en
stor del av intdkterna pa den digitala annonsmarknaden.

Schibsted kan daremot inte stélla sig bakom det beredningsunderlag fran
finansdepartementet som redovisas i promemorians kapitel 13 med slutsatsen att det
inte ar lampligt att infora ett kvalificerat momsundantag. Tvartom férordar vi, i likhet
med TU, att Regeringskansliet i den fortsatta beredningen later genomféra en
oberoende snabbutredning av fragan med den tydliga ansatsen att ett kvalificerat
momsundantag for allmanna nyhetsmedier ska genomforas sa snart som mojligt.
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Aterinforande av nollmoms avgorande

Schibsted vill till att bérja med betona att aterinférande av nollmoms for allmanna
nyhetsmedier fortsatt vore det absolut effektivaste sattet att sorja for en levande och
vital nyhetsjournalistik i hela landet. En plattformsneutral nollmoms - motsvarande
den man har i Norge och nu planerar inféra pa Irland - utgor ett indirekt stod som
kraver mindre administration av alla parter, farre bedomningar som riskerar att fargas
av politisk inblandning, och en betydligt storre ekonomisk forutsagbarhet for
tidningsforetagen. Det har ar den gemensamma hallningen bland TU:s medlemmar,
och Schibsted kan inte nog understryka vikten av att en ny regering valjer att
snabbutreda fragan. Denna gang bor uppdraget ges till en oberoende aktor utanfor
regeringskansliet.

Enligt TU:s berakningar skulle en nollmoms-l6sning utgora cirka halften av dagens
mediestodspott. Resterande halft anser vi bor anvandas till det foreslagna
redaktionsstodet, dock enbart riktat gentemot tidningar med mindre upplagor, sdsom
lokaltidningar, i syfte att sakerstalla att bade stora och mindre titlar far det stod de
behover.

Utgangspunkter for utformningen av framtidens mediestod (kap 7)

Schibsted vill understryka vad som anfors i utredningen om att mangfaldsmalet inte
helt har spelat ut sin roll och att det finns grupper i samhallet som ar underforsérjda
nar det galler kvalitetsjournalistik, till exempel barn/ungdomar och minoritetsgrupper
samt att det pa den nationella marknaden finns medier som ar av sarskild betydelse
for den publicistiska mangfalden (s 135).

SvD Junior ar ett exempel pa allmant nyhetsmedium som genom sin
nyhetsformedling till barn och unga bidrar till att starka demokratin. Denna
verksamhet skulle gd med forlust utan dagens driftsstod och skulle med all
sannolikhet laggas ner om tidningen i framtiden inte skulle omfattas av mojligheten
till redaktionsstod. Detta maste darfor beaktas vid utformningen av en ny stédmodell.
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Grunderna for mediestodet (kap 8)

Schibsted tillstyrker forslagen, men yrkar att det i propositionen tydligare an i
departementsskrivelsen ska framga att det pa den nationella marknaden finns medier
som ar av sarskild betydelse for den publicistiska mangfalden och som darfér maste
komma i fraga for mediestdd (sid 137). Exempel pa sarskild vikt for mangfalden kan till
exempel vara att varumarket har redaktionella satsningsomraden som ar unika,
opinions- och kulturjournalistik som skiljer sig fran konkurrenternas och pa sa vis
positivt bidrar till ett bredare demokratiskt samtal, ett produktutbud eller
redaktionellt koncept som skiljer sig fran ovrigt utbud pa marknaden men som faller
inom kategorin allmant nyhetsmedium med hog journalistisk kvalitet.

Svenska Dagbladet ar kanske det basta exemplet pa en riksspridd tidning som bidrar
positivt till mediemangfalden. SvD har under flera decennier haft driftsstod, och har
investerat dessa medel i sin digitala transformation. Detta har bidragit till att foretaget
idag ar betydligt mer ekonomiskt barkraftigt an tidigare. Men likval kommer det att
vara avgorande for tidningens langsiktiga investeringsférmaga att inte vara
exkluderad fran det nya mediestodet. Dessutom skulle Sverige vara demokratiskt
betydligt fattigare med bara en nationell morgontidning, vilket ar ytterligare ett
argument till varfor riksspridda tidningars mojlighet till stod tydligare bor lyftas fram i
propositionen.

e Schibsted anser att det bor betonas tydligare i propositionen att riksspridda
nyhetsmedier som bidrar till medieméngfalden eller vinder sig till
mdlgrupper som dr underforsérjda pa nyhetsjournalistik har méjlighet att
motta stod.

Sarskilda medel bor avsattas till nationella medier

Schibsted noterar att det anges att stodet till nationella medier framst ar avsett att ge
goda forutsattningar for medier som hittills haft stéd och som har en sarskild vikt for
mediemangfalden pa nationell niva. Schibsted anser att det i praktiken maste finnas
medel som ar dedikerade till att stotta rikstackande titlar, eftersom det annars finns
en 6verhdngande risk att dessa prioriteras ner till forman for lokala och regionala
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titlar. Det sistnamnda vore extremt olyckligt for det demokratiska samtalet och det
nationella nyhetsutbudet.

e Schibsted anser ddrfor - vilket ocksé utredningen dppnar for i kapitel 8.3 sid
149 - att en sdrskild pott av det totala mediestddet avsdtts till rikstdckande
medier som dr av sdrskild vikt for den nationella medieméngfalden.

Ett sammanhallet redaktionsstod (kap. 9)

Enligt Schibsteds mening ar det viktigt att i kommande proposition fortydliga vad som
anses med “en viss grad av lonsamhet”. Det kommer annars att stalla mycket stora
krav pa Myndigheten for Press Radio TV (MPRT) att uttolka detta. Det bor
understrykas att branschen ar teknik- och utvecklingskravande och att en viss
rorelsemarginal 6ver aren ar en forutsattning for att alls klara sig och kunna gora de
investeringar som ar nodvandiga. Det kommande decenniet kommer svenska
mediehus att ha omfattande investeringsbehov inom teknologi, datahantering, och
digital produktutveckling. Branschen star ocksa infor ett stort kompetensbehov inom
ovan namnda omraden, men dven inom redaktionell personal. Utéver det slar de
okade priserna for tidningspapper, energi- och drivmedel just nu brutalt mot
medieforetagens ekonomiska resultat.

Det ar av yttersta vikt att MPRT forstar och tar i beaktande att for att klara att vara
konkurrenskraftig pa den svenska mediemarknaden kravs en forhallandevis hog
vinstmarginal, dven fore stod. Exempelvis anger norska kulturdepartementet i sitt
avtal med TV2 AS (Avtale om om levering av kommersielle allmenkringstjenester
2017-2023, sid 5) att om TV2 inte uppnar en driftsmarginal (EBIT) om 10% - innan det
statliga stodet raknats in - uppstar ett behov av ekonomiskt stod. Att definiera
behovet utifran en vinstmarginal kan vara problematiskt i en framtida proposition,
men det dr avgdrande att MPRT forstdr och bedémer behovet utifrdn titelns
langsiktiga formaga att kunna konkurrera och investera.

Utover detta kan tillaggas att mediekoncernerna i landet redovisar sina bokslut och
resultat olika, och att sa kallad “nyckling” av exempelvis centrala koncernkostnader
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kan se lite olika ut fran koncern till koncern - dven detta ar nagot som MPRT maste
forhalla sig till i sin bedomning av vilka titlar som kan visa pa behov av stod.

Beslut om mediestod (kap. 10)

Utredningen foreslar en process dar ett forsta beslut om vilka aktorer som kommer att
fa stod meddelas i december dret innan det ar som ansokningarna avser och att ett
andra beslut om vilka belopp som ska betalas ut fattas i mars-april dret darpa.

| praktiken betyder detta att det blir i stort sett omojligt for tidningsforetagen att lagga
prognoser och strategiplaner infér kommande ar, da man inte vet vilka belopp fran
mediestddspotten man far. Enligt Schibsteds mening ar en sadan brist pa
forutsagbarhet helt orimlig, i synnerhet eftersom stodbeloppen kommer fordelas i
man av tillgangliga medel.

e Schibsted forordar ddrfér att ett prelimindrt beslut om exempelvis 95 % av
stodbeloppet meddelas i december, dret innan det Gr som ansékningarna avser.
Definitivt beslut meddelas vid det andra beslutet.

e Schibsted yrkar ocksa pd att besluten om beviljat mediestdd ska vara flerariga
eftersom ldngsiktighet och férutsdgbarhet dr helt avgdrande for att ge
branschen rimliga konkurrensvillkor.

Fredric Karén

Redaktionell divisionschef, Schibsted News Media AB
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