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Inledning

Sveriges Annonsorer &r intresseorganisationen for landets annonsérer och bildades
1924. Sveriges Annonsdrer har cirka 400 medlemsféretag/organisationer som
tillsammans star fér nara halften av de samlade reklam- och medieinvesteringarna i
Sverige. Som intresseorganisation bistar vi medlemmarna att arbeta med ansvarsfull och
sund marknadsforing som skapar effekt for deras varumérken.

Sveriges Annonsdrer har beretts tillfalle att yttra sig dver den ovan ndmnda promemorian
och vill anfora féljande.

Allméant

| promemorian konstateras att uppfyllandet av bransleinformationsdirektivet sker genom
Konsumentverkets allménna rad. Det forefaller avvikande att uppfyllandet av ett direktiv
sker genom myndighetens allmanna rad. Av det skélet tillstyrker vi inférandet av den
foreslagna lagen da det pa ett tydligt satt inférlivar direktivet och tydliggdr den rattsliga
statusen i form av den nya lagen. Det Sveriges Annonsorer stéller sig fragande till ar
sattet som lagstiftningsprocessen sker pa, som avviker fran en mer gangse ordning nar
utredningen utan en narmare genomgang av de allmanna radens innehall véljer att ge
rattslig status at Konsumentverkets allmanna rad. Utredningen har saledes inte narmare
redogjort for sitt resonemang avseende detaljer i de allmanna raden i férhallande till
direktivet och att dessa gors till lag.

Om Konsumentverkets roll

Det ar av sarskilt vikt att framhalla att aktérerna som Sveriges Annonsorer representerar
alltid vill agera pa ratt satt. For att kunna géra det pa en marknad som utvecklas behdvs
dock i vissa fall, dar exempelvis praxis saknas, handfast vagledning fran
tillsynsmyndigheten utan att aktérerna fér den sakens skull férvéntar sig ett
férhandsbesked.

Med det sagt ar det sedan tidigare efterfragat av aktérerna pa marknaden att
Konsumentverket kan bidra med sin expertis genom att i sina allménna rad ange
handfasta allménna exempel for att géra de allménna raden mer anvandbara for
aktérerna som stalls infér funderingar och behéver ge sig i kast med fragor pa omradet.
Kort sagt, om ambitionen ar att ge basta méjliga vagledning har Sveriges Annonsérer
tidigare lyft fram att de allmanna raden skulle kunna utvidgas och inkludera praktiska
exempel. Det Sveriges Annonsorer har pekat pa ar den éverhangande risken att
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aktorerna som soker vagledning inte kommer erhalla det stéd som behdvs och da
forfelar det till viss del syftet med en véagledning genom allméanna rad.

| anslutning till den féreslagna ordningen dar Konsumentverket bemyndigas utfarda
foreskrifter om vad som kréavs pa omradet kan dock konstateras att Konsumentverket ar
ratt aktor for uppdraget. Samtidigt maste man inse att det medféljer en viktig roll i att
vara proaktiv pa omradet och infér arbetet ha en samverkansdialog med berérda aktérer
for att na fram till féreskrifter som star i Gverensstammelse med en faktisk tillampning. Av
det skélet invander Sveriges Annonsorer inte mot den féreslagna ordningen men vill
understryka vikten av myndighetens roll i det proaktiva arbetet i dialog med naringslivet.

Som exempel pa fragor som Sveriges Annonsorer tidigare lyft fram i remissvar till
Konsumentverket géllande deras allmanna rad avser definitioner av bland annat
forsaljningsstalle, reklammaterial och &ven rérande placeringen av information i
reklammaterial samt tillampningen av dar endast hanvisning till ett fabrikat sker. Utbver
detta, &ven om det i sig inte omfattas per se av brénsleinformationsdirektivet, har vi aven
konstaterat vikten av information om elbilar/motsvarande och dess férbrukning och att
det ar efterfragat och att branschen gérna ser information/vagledning fran
Konsumentverket i fragan for att kunna skapa enhetlighet och samsyn.

Sammanfattningsvis om man nu véljer det féreslagna upplagget dar Konsumentverket

ska utfarda foreskrifter kommer det stélla krav pa konkreta allméanna exempel som goér

tilldmpningen enklare att ta till sig. Sveriges Annonsorer tillstyrker dock férslaget under
ovan angivna forutsattningar och kan da se férdelar med att Konsumentverket utfardar
foreskrifter som sker i samrad med branschen med ambition att inhdmta de synpunkter
som branschen efterfragar.

Stockholm den 6 september 2021
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